
功能性器件行业的市场规模、竞争格局和市场化程度

1、功能性器件行业概况：功能性器件是指在终端产品有限空间

内实现防护、粘贴、固定、缓冲、屏蔽、防尘、绝缘、散热等特定

功能的产品。功能性器件能够替代螺丝等传统机械零件使终端产品

更加轻薄化、多功能化。功能性器件是保证下游终端产品能够正常

运作的重要辅助性器件，其性能和品质的好坏直接影响着终端产品

的质量、可靠性、性能以及使用寿命等。

功能性器件性能多样、应用广泛，应用领域涉及经济社会发展的

方方面面，主要包括消费电子、新能源汽车、工业电子、医疗电子

等领域，功能性器件行业的发展与其下游行业发展息息相关。就发

行人而言，发行人的功能性器件主要应用于消费电子和新能源汽车

两大领域，发行人产品类别、产品主要应用领域、主要应用的终端

产品和产品具体应用区域具体如下：

如上图所示，消费电子功能性器件主要应用于手机、平板电脑、笔

记本电脑等消费电子产品的电池、结构件、光学类零组件中，在电

池、结构件及光学类零组件中发挥绝缘、保护、固定、粘贴、缓冲

等作用；新能源动力电池功能性器件主要应用于新能源汽车的电

池，为新能源汽车的动力电池起到绝缘、保护、固定等作用。由于



终端产品种类繁多、更新迭代较快，且终端产品具体应用区域各

异，故功能性器件定制化程度较高，产品种类繁多。

2、功能性器件行业的市场规模、竞争格局和市场化程度：

（1）功能性器件行业的市场规模：功能性器件主要应用于消费

电子和新能源汽车两大领域，行业下游客户主要为消费电子、新能

源汽车零组件生产企业及制造服务企业。近年来，作为国家大力发

展和着重培育的战略新兴支柱行业，消费电子行业和新能源汽车行

业逐步成长为我国社会经济中产业链辐射长、资源集成度高和技术

进步快的重点产业领域。同时，在物联网、5G和新能源电池等技术

的不断发展和普及的推动下，消费电子行业和新能源汽车行业进入

不断升级换代的快速发展新时期。功能性器件行业是消费电子行业

和新能源汽车行业的重要辅助和配套行业，行业的市场容量、发展

空间、技术发展方向等与下游应用行业紧密相连。因此，发行人所

处的功能性器件行业将随着消费电子行业和新能源汽车行业的快速

发展而拥有更广阔的市场空间。

（2）功能性器件行业的竞争格局和市场化程度：所处的功能性

器件行业是市场化程度高、竞争充分的行业。国内的功能性器件生

产企业众多且下游客户对于功能性器件的定制化需求不同。因此，

国内的功能性器件生产厂商形成了稳定的下游客户群体和细分应用

领域。

一方面，我国功能性器件行业受下游行业产业分布较为集中的影

响，消费电子领域和新能源汽车领域产业集聚的珠江三角洲、长江



三角洲和环渤海地区，也聚集了大量为前述客户提供配套功能性器

件的生产厂家，功能性器件行业地域分布较为集中。

另一方面，随着消费者对于消费电子和新能源汽车等终端产品的

性能、质量、安全性等要求越来越高，下游客户对于功能性器件生

产厂商的也普遍采用严格的供应商准入+长期合作的模式。生产规模

大、技术水平高、响应速度快的功能性器件生产商将获得更多优

质、强大的客户资源推动行业向专业化、高附加值化的方向发展。

综上，下游行业和客户的集中推动功能性器件行业不断的快速集

中，优势企业将在不断的行业集中下快速成长。

3、下游行业市场规模、竞争格局和发展趋势：

（1）消费电子行业概况：

1）智能手机市场：

①市场规模：近年来，随着智能手机的逐渐普及，智能手机市场

进入存量时代，智能手机的市场需求以更新换代为主。同时，智能

手机行业的集中度也进一步提升，全球前五大厂商的市场份额由

2015 年的 56.4%提升至 2020 年的 71.1%。但伴随着 5G时代的渐行

渐近，“5G换机”的消费期待为智能手机市场规模新一轮的爆发增

长奠定坚实的基础。5G技术的应用，为智能手机市场发展注入了新

的活力，5G智能手机将成为智能手机未来的发展方向。

2011 年-2020 年，全球智能手机出货量由 4.95 亿台增长至

12.92 亿台，年复合增长率约 11.25%。同时，中国已成为全球重要

的智能手机市场，2020 年国内智能手机出货量达到 2.96 亿台，占



全球手机出货量的比例约为 23%。随着国内疫情的逐步缓和，我国

智能手机产业链整体已回归正常，各大手机厂商产能逐渐恢复，国

内消费者的消费热情也将逐步提升，智能手机将在未来迎来一波消

费热潮。

2011-2020 年全球及国内智能手机出货量分析

单位：亿台

数据统计：易海商情报告网

②竞争格局：2018 年至 2020 年，三星、苹果和华为是牢牢占据

全球智能手机市场占有率前三名的手机品牌。三星和苹果因其不断

创新和独特的设计而在全球智能手机市场持续占据领先份额，而华

为则因美国的不断制裁面临着挑战。2019 年，华为短暂超越了苹果

成为全球智能手机市场份额第二后，在 2020 年的市场份额则有所下

滑。另外，随着小米、OPPO、vivo 等国产智能手机品牌的崛起，国

产智能手机品牌的市场占有率亦逐步跻身世界前列。各智能手机主

要品牌厂商按交付量统计的市场占有率情况如下：

单位：百万台



数据统计：易海商情报告网

③发展趋势：

A、5G 技术的进一步应用，推动智能手机行业快速增长：2019 年

我国步入 5G商用的时代，5G技术的不断发展、成熟对智能手机的

品质性能、应用场景等提出新的需求和技术要求。5G将会是人类未

来技术革命的重要支撑和方向，而智能手机会是 5G运用最为广泛的

终端场景。5G技术带来的万物互联将成为下一个 10年智能手机硬

件和应用创新的主要动力。未来，对 5G升级体验的需求将促使大量

智能手机用户在未来 2-3 年进行换机。

B、智能手机行业集中度不断提升，中国智能手机品牌积极探索

海外市场：从全球智能手机出货量数据来看，三星等前五名市场占

有率智能手机品牌近年来合计出货量份额均占比在 70%以上，并且

有进一步集中的趋势。而国内智能手机市场的“头部集中”现象更

为明显，2020 年国内智能手机出货量前五名品牌瓜分了国内市场

96%以上的份额。

随着国内智能手机市场寡头竞争的进一步加剧，积极布局出海成

了国内智能手机品牌稳住市场份额，销售持续增长的重要举措。小



米与 vivo 成为出海较为成功的国内智能手机品牌，2020 年，小米

在其国内智能手机出货量略有下滑的情况下其全球智能手机出货量

大涨 17.6%，成为 2020 年增长最为迅速的智能手机品牌。同样，

2020 年，vivo 国内智能手机出货量降幅较为明显，但海外市场却成

为 vivo 稳住其全球市场份额的重要市场。

C、抢占高端市场已经成为近年来国内智能手机行业的最大风

向：近年来，众多国产智能手机品牌通过品牌形象升级、产品系列

升级等举措紧盯高端市场。从国内分档位机型出货量数据看，2020

年高端机型的出货量占比接近 24%，相较 2019 年占比增长超 5%。从

分品牌数据看，华为等头部品牌高端机型出货量占比在 2019 年和

2020 年均有不同程度增加。其中，华为仍是高端机型出货量占比最

高品牌，而小米则将 2020 年高端机型出货量占比提升超 10%。

2）平板电脑市场：

①市场规模：平板电脑是一种小型、方便携带的个人电脑，以触

摸屏作为基本的输入设备。作为新兴的智能终端，相比笔记本电

脑，平板电脑具有体积小、方便携带、应用更广泛且可在移动中完

成所有功能运行的优势。自苹果推出 iPad 以来，平板电脑在全球的

销量持续火爆，但因产品本身使用寿命较长、大屏手机替代等原因

自 2015 年以来平板电脑全球出货量有所下滑。但 2020 年新型冠状

病毒疫情的爆发带来的在线教育、居家办公等需求的增长，将全球

平板电脑市场需求下降的趋势扭转。同时，随着消费者对于平板电

脑近年来的发展进步和技术升级有了新的认识和体验，平板电脑的



使用场景和使用频率将比疫情之前显著提高，平板电脑的市场需求

也将进一步的增长。

2015 年至 2020 年全球平板电脑出货量分别为 2.07 亿台、1.75

亿台、1.64 亿台、1.46 亿台、1.44 亿台和 1.64 亿台。平板电脑市

场规模将因为教育、娱乐等需求的增长、更多行业参与者的进入以

及更有竞争力的新品发布，未来会持续保持增长态势。

2015-2020 年全球及国内平板电脑出货量分析

单位：百万台
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②竞争格局：2018 年至 2020 年，苹果、三星、华为、亚马逊和

联想等前五名品牌持续占据平板电脑市场 70%左右的份额，平板电

脑市场的品牌集中度较高。但近年来，随着我国科技投入的不断加

大，国产平板电脑也取得了不错的发展。国产品牌联想和华为为满

足疫情催生的在线办公等需求，不断布局平板电脑产品，随着其多

款极具竞争力的新品陆续上市，国产品牌的平板电脑在头部品牌集

中的平板电脑市场仍有较大增长空间。各平板电脑主要品牌厂商按

交付量统计的市场占有率情况如下：



单位：百万台

数据统计：易海商情报告网

③发展趋势

A、平板电脑大屏化、5G 化成为趋势：一方面，随着全面屏，挖

孔屏等技术的实现，提升屏占比、支持高刷新率、高分辨率以及护

眼功能的大屏平板电脑将越来越受欢迎。市场上主流的 9-11 寸屏幕

尺寸的平板电脑市场份额不断扩大，2021 年其市场份额将会接近

80%，而未来 11 寸以上的平板电脑产品也会越来越多，平板电脑屏

幕将会往更大化方向发展。

另一方面，平板电脑作为 5G应用的重要终端场景之一，也将会

随着 5G技术的进一步应用而迎来升级换代。目前，云电脑和游戏应

用是 5G平板电脑常见的消费市场使用场景，5G平板电脑的应用场

景依然有限。5G平板电脑未来在消费市场应用的不断丰富以及在商

用市场上的应用场景的开发将会带动 5G平板电脑市场的持续增长。

预计到 2021 年，5G 平板电脑市场份额将会增长到 8.1%，而 4G 平板

电脑的份额将会下降到 15%。

B、更多品牌进入平板电脑市场促进平板电脑的功能和应用进一



步升级：随着居家办公、休闲娱乐等使用场景的增长，预计 2021 年

更多的硬件终端厂商、互联网公司等涌入平板电脑市场。众多厂商

的加入将给市场格局和未来产品发展带来新的竞争，刺激整个平板

电脑市场更好更积极的发展。而随着整体市场参与者和用户的不断

增加，平板电脑市场各品牌厂商会专门针对平板电脑进行进一步的

软件开发和整合，促进平板电脑机型的丰富和改善，这将帮助平板

电脑市场规模进一步扩大。

3）笔记本电脑市场：

①市场规模：作为以更新换代为主的成熟消费电子品类，笔记本

电脑的产品类型相对稳定，绝大部分笔记本电脑的购买需要主要是

出于更新换代的目的。自 2011 年起，受智能手机和平板电脑等可替

代消费电子快速普及的冲击，2012 年至 2017 年笔记本电脑出货量

整体下滑，下滑趋势较为明显。2020 年以来，因新冠疫情而导致的

居家办公与在线教育等需求呈现爆发式增长，驱动笔记本市场呈现

高速增长态势，这也促进了全球笔记本电脑出货量的逆势回升。

2011-2020 年全球笔记本电脑出货量分析

单位：百万台



数据统计：易海商情报告网

②竞争格局：当前，全球笔记本电脑市场头部效应显著，前三大

笔记本电脑品牌占据的市场份额在 60%以上。截至 2020 年底，全球

前 5大笔记本电脑品牌商依次为联想、惠普、戴尔、苹果、宏碁，

份额相对稳定，占据市场近 80%的份额。与智能手机及平板电脑相

比，笔记本电脑市场竞争格局相对稳定，各大品牌市场占有率变动

相对较小。

单位：百万台

数据统计：易海商情报告网

③发展趋势：



A、笔记本电脑的迭代周期不断缩短促进潜在的换机需求进一步

释放：需求是行业发展的重要驱动因素，不同的消费需求和产品应

用场景决定了笔记本电脑未来市场的发展方向。随着新兴的居家办

公、游戏场景、高性能运用场景等应用场景的出现，各大笔记本电

脑品牌商纷纷推出超轻薄超窄边框笔记本电脑、主机与键盘分离的

笔记本电脑和多屏幕笔记本电脑等新型笔记本电脑。轻薄型、高性

能性笔记本电脑的出现标志着笔记本电脑正向商务化、便携化、专

业化方向转型。为满足层出不穷的消费需求和应用场景，笔记本电

脑产品系列越来越多，市场细分越来越明确，也导致笔记本电脑的

产品迭代周期进一步缩短，潜在的更换需求进一步加大。

B、5G 技术和 AI 技术的发展进一步促进笔记本电脑行业快速发

展：5G技术带来的低延迟和高网速使云端承担更多的计算功能，笔

记本电脑计算功能模块的减少将导致其机身更加轻薄，进一步加强

笔记本电脑的便携性能。同时，随着 AI技术的快速发展，用户与笔

记本电脑将会出现全新的互动方式。人脸识别、语音识别、自然语

音理解等功能模块的不断增加，笔记本电脑行业也将迎来一次深刻

的行业变革。5G、AI 等新一代信息技术的应用使物联网成为未来发

展的一个重要方向，笔记本电脑强大的性能和多场景适用性也将在

万物互联的时代扮演更加重要的角色。笔记本电脑的整体市场规模

也将随着 5G技术、AI 技术的发展进一步扩大。


